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Nuove specie legnose: Kanawood

Caratteristiche estetiche molto apprezzabili, caratteristiche tecniche interes-
santi, elevata stabilita: stiamo parlande di un legno di gran versatilita che
offre alla falegnarneria la possibilita di essere utilizzato per molteplici impie-
ghi. In India e nel Sudest asialico il Kanawood & un'essenza utilizzata per la
decorazione di ternpli ed edifici prestigiosi. Presente sul mercato italiano
dallo scorso anno, questo legno a crescita spontanea ha suscitato un vivo
interesse nell'ambito di differenti settori attivi nella lavorazione di questa
materia prima.

Le caratteristiche

It Kanawood presenta una fibra mollo dritta e con delimitazione molto mar-
cata degli anelli di crescita che conferiscono al prodotto finite un aspetto
esteticamente gradevole, determinato anche dal colore dorato che con l'ossi-
dazione varia, assurnendo una gradazione di colore pili mielato. La fibra com-
patta e setosa lo rende particolarmente lavorabile ai coltelli e si presta molto

bene sia alla tintura che alla laccatura trasparente. £ stato inoltre testato dalla Renner Stabilimento di Minerbo [Bologna) per la
verniciatura. Sulla base dei risultati ottenuti dalle diverse prove e test soste-
Gli impieghi nuti, il Kanawood risulta essere un legno dalle elevate qualita.

Oltre a tutti gli usi di falegnameria, il Kanawood si presla particolarmente per

1a realizzazione di porle ¢ finestre. Le finestre in particolare sono prodotte  Gli obielivi

con il lamellare a tre strati kanawood diretlamente importato per lale impie-  Nel 2006 il Kanawood ampliera progressivamente la propria offerta che verra
go. La versatilita del Kanawood lo rende rmateriale particolarmente adatto  declinata in pil prodotti, quindi al lamellare e el tavolame si aggiungeranno

anche allirpiego nel settare dei pavimenti, interior design e altri usi ancora. decking, parquet e tranciato. Inoltre studi particolari indicano il Kanawood
come particolarmente adatta a progetti nell'ambito della nautica.
Le prestazioni A tale scopo da vari mesi viene sottoposto a diversi test tecnici in collabora-

Il Kanawood & stato sattoposto alle accurate prove tecniche del Catas di San  zione con la Veneziani, marchio storico nellambito delle vernici per la nauti-
Giovanni al Natisone [Udine). L'incollaggio del lamellare, anch'esso testato  ca. Il kanawood & disponibile in Italia presso gli principali importatori del set-
dal Catas, & in classe D4 e ha superato a piene voli tutli i test di tenuta. tore

Formazione permanente e vincente

cazione IS0 9002 e nel 2003 (a certificazione 1SO 7001:2000. Conta oggi un
organico di circa 250 collaboratori, un fatturato di oltre B0 milioni di euro,
depositi e distributori strategicamente posizionali su tutto il territerio italiano
e in ogni continente. Ngl 1940 si é trasferita da Milano ai grandi e moderni
stabilimenti di Bareggio, attuale sede, dove in un unico complesso si trova il
dipartimente commerciale, i laboratori di ricerca e sviluppo e la produzione.
Dal 1970 Milesi fa parte del Gruppo IVM, Industrie Vernici Milano, oggi uno
dei pib importanti gruppi a livello mondiale specializzato nella produzione di
vernici per legno, presente con proprie aziende in Europa e con distributori in
tutto il mondo, con un fatturato complessivo di circa 300 milioni di euro, 1200
dipendenti e il pit grande sito produttive al mondo.

L lua garanzid
il mondo Miles

Milesi spa (www.milesi.com), azienda specializzata da quasi 60 anni nella
produzione di vernici per legno, per il 2004 ha ulteriormente ampliato e com-
pletato il proprio programma di formazione tecnica e cornmerciale specifico
per agenti, clienti e rivenditori, affiancando alla tradizionali sessicni teariche
anche sessioni pratiche. | parlecipanti avranno cosi la possibilita di speri-
mentare direttarenle quanto appreso e di visitare i laboratori formulativi e
applicativi dello stabilimento di Bareggia (M), recentemente ampliati. Dal

2000 ad oggi Milesi ha organizzato oltre 200 tra riunioni e interventi formativi : ,
in Italia e all'estero cui hanno aderito oltre 4000 partecipanti ! '
L'attenzione verso una costante informazione e formazione si rivolge non solo L

al mercalo, con l'intento di avere interlocutori informati, ma anche allinterno . ; &

dell'azienda, dove le Risorse Umane seguono un percorso di crescita non solo
tecnico, ma anche commerciale. Questo implica un'analisi delle diverse esi- !
genze formative per trovare le risposie piu adatle ai diversi livelli di cono- : ity
scenze e alle differenti professionalita. "La Milesi - spiega Dario Carezzano, ! 7

direttore commerciale - vuole essere un punto di riferimente per il proprio

interlocutore, sia esso un collaboratore o un cliente gia acquisito o solo

potenziale, desidera aiutarlo e consigliarlo nella scelta delle soluzioni pit ey WS

adatte”. Milesi & presente in oltre 60 Paesi in tutto il mondo con propri distri- o VAW ; ;
butori, stabilimenti di produzione, una capillare rete commerciale ed una rete e ¥

di Assistenza Tecnica altamente specializzata. Nel 1996 ha ottenuto la certifi- N .
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