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Editoria Le biografi
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e di Pavese, Calvino e

Fenoglio con La Stampa; lancio di Proposte

re biografie: quella di Pa-
. Fenoglio, ; T vase, Calvino e Fenoglio
T parnd dilorerd ed un calamaio con la
penna — elemento comune dei
tre grandi autorl. - "Tre penne
differenti raccontate per imma-
gini" - . Sono questi il soggetto
e I'head line ideati e sviluppati
da Proposte per lanciare le bio-
grafie dei tre grandi autari del
territorio plemontese. La col-
lana, firmata Gribaudo Edito-
re e La Stampa, si compone di
tre volumi biografici in bianco
e nera. Non semplict bicgrafie,
rma volumi ricchi di foto, docu-
rmenti, scrittl. Le stagioni della
vita dei tre scrittor, le opere, le

Iniziative Soco premia profumerie
e consumatrici con due nuovi concorsi

Soco - Societs Cosmetic torna a premiare profumerie e consumatrici lan-
ciando la nuova operazione “Le Donne italiane hanng in testa una scla
cosal'che presenta due concorsi:"Lacca, Vinci & Gusta” per le consumatrici
a"LaVetrina pit bella"pear le profurnerie. 4 partire dal mese di aprile, infatti,
saranno coinvolte oltre 600 profumerie in tutta talia con I'chiettive di fide-
lizzare il punto vendita & di favorire il consurnatore alacquisto di prodaotti
amarchio Cielo Alto & Orizya. | premi in palio sono tutti allinsegna del gu-
sto e nascono dalla sinergia di Soco con Lavaza: la nuovissima macchina
del Caffé A Moda Mic, la Caffettiera Carmencita, il set da due tazzine Fara-
diso, confezioni regalo da 500 grammi di Caffé Lavazza Club tutti a tema
Cielo Alto. Uiniziativa & supportata da una campagna pubblicitaria di af-
fissioni sul tarritorio nazionale e da annunci stampa  sulle principali riviste
fernminili & di settare. Sara poi orline un sito dedicato alliniziativa che in-
dirizza le consumatrici sui punti vendita che aderiscono alliniziativa.
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esperienze, | momenti pid inti-
mi e le testimenianze si alterna-
no nel corso delle pagine, ren-
dendo uniche ed imperdikili le
tre biografie. Biograhe ariginali
in quanto utilizzano un percorso
di lettura speciale: le immagini.
I 10 maggio & prevista l'uscita
del primo volume, quello dedi-
cato a Pavess, quindiil 17 quello
su Fenoglio e infine il 24 la bio-
grafia su Calvino. Sono le date di
uscita delle singole opere che si
presentano in abbinata al quoti-
diano La Stampa a 2.90 euro. La
campagna & prevista sul quoti-
diano la Stampa e sul settimana-
le Torinosette,

Sponsor Le vernici
Rio Verde sono su
Discovery Channel

Dal primo maggic Ren-
ner ltalia, con la sua gam-
ma di vernici per il fai-da-
te Rio Verde, sponsorizza
per due mesi la trasmissio-
ne "Paint your Life’, in onda
ogni giovedi alle 21 su Di-
scovery Real Time (Sky -
canale 118), il canale leader
nellofferta di factual enter-
tainment. E un connubio
perfetto quello tra il pro-
gramma televisiva che det-
ta tendenza tra gli amanti
del bricolage 2 le migliori
vernici all'acqua. Con l'as-
sociazicne del marchio Rio
Verde a una delle trasmis-
sioni di punta del canale, si
da inizio a una campagna
pubblicitaria  dacisamen-
te innovativa per il settore
delle vernici Paint your life”
& condotto da sei stagioni
dalla giovane decoratrice
di interni Barkara Gulienet-
1), che svela al pubblico i se-
greti per portare in casa una
ventata di allegria e vivaci
ta. Mel suo studio colorato,
la conduttrice si cimenta in
piccale arti e attivita di bri-
colage che ognuno pud fa-
cilmente riprodurre  nella
propria casa.



